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Dominik Klemens

Rozdziat 1

PODATKOWE ROZLICZENIE
AKCJI PROMOCYJNYCH

W celu zwiekszenia sprzedazy swoich towarow i ustug przedsie-
biorcy czesto organizuja roznego rodzaju akcje promocyjno-re-
klamowe (np. przekazuja klientom drobne prezenty, organizuja
konkursy z nagrodami, przygotowuja specjalne programy lojal-
nosciowe). W praktyce wiele trudnosci sprawia odpowiedz na py-
tanie, czy przeprowadzenie danej akcji promocyjno-reklamowej
prowadzi do powstania przychodu u jej uczestnikow oraz jak je
rozlicza¢ na gruncie PIT, CIT i VAT.

1. Wprowadzenie

Do podstawowych rodzajow akcji promocyjnych naleza m.in.:

o nieodplatne przekazanie towarow lub $wiadczenie uslug
w celach reklamowych - przekazanie klientowi gratisowych
towardw lub nieodptatne $wiadczenie ustug majace na celu zapo-
znanie sie klienta z towarem lub ustuga;

o programy lojalno$ciowe - nieodplatne przekazanie klientowi
towarow lub ustug w zamian za realizacje okreslonego putapu
zakupow w danym okresie czasu, dokumentowanego zazwyczaj
zbieranymi przez klienta punktami;

o rabaty towarowe - przyznanie darmowej sztuki towaru lub
ustugi w zamian za nabycie okre$lonej liczby towaréow i ustug
najczesciej tego samego rodzaju (np. »trzecia sztuka gratis”);
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o sprzedaz z losowaniem nagrod - przyznanie prawa do uczest-
nictwa w losowaniu nagréd w zamian za zakup towaréw lub
ustug danego sprzedawcy;

o sprzedaz ,za zlotowke” — przyznanie prawa do zakupu okreslo-
nych towardw i ustug za symboliczng kwote (np. 1 z1), znacznie
nizszg od ich standardowej ceny.

Przyznanie klientowi okreslonych $wiadczen zwrotnych moze pro-
wadzi¢ do konsekwencji podatkowych dla obu stron transakcji. Poni-
zej przedstawiono skutki podatkowe akcji promocyjnych na gruncie
podatkéow dochodowych (CIT, PIT) oraz VAT w przypadku samo-
dzielnej organizacji akcji promocyjnej przez przedsiebiorce (tzn. bez
posrednictwa agencji reklamowych).

2. Podatki dochodowe - koszt
uzyskania przychodu

W pierwszej kolejnosci sprzedawca organizujacy akcje promocyj-
ng powinien upewnic si¢ co do mozliwosci zaliczenia wydatkéw na
te akcje (w szczegdlnosci wydatkdw na nabycie nagréd) do kosztéw
uzyskania przychodu. Przekazanie klientowi okreslonych §wiadczen
premiujacych dokonywanie zakupéw u danego sprzedawcy pozostaje
w zwigzku z przychodem tego sprzedawcy, co stanowi warunek roz-
poznania kosztu uzyskania przychodu.

Przyklad 1

W ramach akgji promocyjnej przy nabyciu czterech puszek napoju klien-
towi przystuguje piata puszka gratis. Chociaz zgodnie z ustawami o podat-
kach dochodowych darowizny nie stanowig kosztu uzyskania przychodu,
nie sposob uznal, iz piata sztuka towaru zostala przekazana calkowi-
cie za darmo. Jest to tzw. rabat towarowy, w ktorym warunkiem otrzy-
mania ,,darmowe;j” sztuki bylo odplatne nabycie czterech innych sztuk.

Przyklad 2
Nowo otwarte biuro rachunkowe oferuje pierwszym 10 klientom dar-
mowe sporzadzenie deklaracji PIT. Akcje promocyjne moga oczywiscie
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réwniez polega¢ na darmowym wykonywaniu okreslonych ustug.
Wydatki na wykonanie ustug w ramach akcji promocyjnych réw-
niez stanowig koszty uzyskania przychodu, przy czym w przypadku
wielu ustug trudno nawet o wyodrebnienie jednostkowego kosztu
$wiadczenia.

Wazine!

Zaliczenie wydatkéw na akcje promocyjne do kosztow uzy-
skania przychodu wymaga ich nalezytego udokumentowania.
Organy podatkowe wskazuja w interpretacjach na koniecznos¢
posiadania przez sprzedawce:

o regulaminu akcji promocyjnej;

o dokumentacji potwierdzajacej spelnienie warunku niezbed-
nego dla otrzymania §wiadczenia;

o potwierdzenia odebrania §wiadczenia przez uczestnika.

Oczywiscie zakres dokumentacji powinien by¢ dostosowany do re-
aliow akeji promocyjnej. W przypadku $wiadczen o malej wartosci
(jak puszka napoju w powyzszym przykladzie) warto sporzadzi¢ na
potrzeby wewnetrzne przynajmniej uproszczony regulamin promo-
cji okreslajacy w kilku punktach najistotniejsze kwestie, np. zasady
promocji, zakres towar6ow i ustug objetych promocja oraz okres jej
trwania. W przypadku przekazania nagrod o wiekszej wartosci do-
kumentacja powinna potwierdza¢, ze $wiadczenie trafito do upraw-
nionego uczestnika akcji promocyjnej (np. poprzez potwierdzenie
podpisem jej odbioru). Regulamin promocji powinien by¢ réwniez
dostepny dla uczestnikow (np. poprzez wskazanie strony interne-
towej, na ktorej mozna zapozna¢ si¢ z jego trecig). Innymi stowy,
dokumentacja akcji powinna wykluczaé wszelkie podejrzenia, ze
przekazanie $wiadczen:

o nastepowalo w ramach tzw. reprezentacji (z reprezentacja mamy
do czynienia zasadniczo w przypadku obdarowania waskiego
kregu kontrahentéw celem kreowania pozytywnego wizerunku
firmy),

o stanowilo przykrywke dla korzystnego podatkowo transferu
towaru z przedsiebiorstwa sprzedawcy (np. obdarowania czton-
kow najblizszej rodziny przedsiebiorcy).
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* jak prawidtowo dokumentowac premie pieniezne,
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