PRAWNA OCHRONA
FORMATOW
TELEWIZYJNYCH

Zbigniew Pinkalski

X317 JIdVEIDONOW




PRAWNA OCHRONA
FORMATOW
TELEWIZYJNYCH

Zbigniew Pinkalski

info.pl
arnia internetowa

ksiegar

@& LEX

a Wolters Kluwer business

Warszawa 2015


http://www.profinfo.pl/?skad=pdf

Stan prawny na 1stycznia 2015 r.

Redakcja serii
Janusz Barta
Ryszard Markiewicz
Alicja Pollesch

Wydawca
Monika Pawtowska

Redaktor prowadzacy
Kinga Puton

Opracowanie redakcyjne
Anna Krzesz

tamanie
Wolters Kluwer

Uktad typograficzny
Marta Baranowska

Ta ksigzka jest wspSlnym dzietem twdrcy i wydawcy. Prosimy, bys przestrzegat przystugujacych :
* im praw. Ksigzke mozesz udostepni¢ osobom bliskim lub osobiscie znanym, ale nie publikuj jej
: winternecie. Jesli cytujesz fragmenty, nie zmieniajich trescii koniecznie zaznacz, czyje to dzieto. :
* A jesli musisz skopiowac czes¢, réb to jedynie na uzytek osobisty. :
: U SZANUJMY PRAWO | WtASNOSC

pI'aWOIU.bnl Wiecej na www.legalnakultura.pl

POLSKA 1ZBA KS1AZKI

© Copyright by
Wolters Kluwer SA, 2015

ISBN 978-83-264-1058-1
ISSN 1897-4392

ISBNPDF-a: 978-83-264-9023-

Wydane przez:
Wolters Kluwer SA

Dziat Praw Autorskich

01-208 Warszawa, ul. Przyokopowa 33
tel. 22 535 82 00, fax 22 535 8135

e-mail: ksiazki@wolterskluwer.pl

www.wolterskluwer.pl
ksiegarnia internetowa www.profinfo.pl



Spis tresci

Wykaz najwazniejszych skrétow /9
Wstep /13

Rozdzial I
Analiza pojecia ,format telewizyjny” / 19
1. Format telewizyjny - charakterystyka ogélna, plaszczyzny
definicji/ 19
Szkic formatu / 23
Format paper — Projekt formatu / 24
Format bible — Almanach formatu / 26
Realizacja audiowizualna formatu / 30
Zréznicowanie formatdw telewizyjnych / 30
6.1. Dystynkcja formatow telewizyjnych z uwagi na gatunek
projektowanej audycji / 31
6.2. Dystynkcja formatéw telewizyjnych z uwagi
na ich podatno$¢ na modyfikacje w ramach
regionalnych wersji programéw / 33

S

Rozdzial IT
Ochrona formatow telewizyjnych na gruncie prawa
autorskiego / 37
1. Zasady ochrony prawnoautorskiej — przedmiot ochrony / 37
1.1. Konstrukcja pojecia ,,utwor” / 42
1.2. Przeslanki ochrony prawnoautorskiej — oryginalno$¢ / 45
1.3. Przestanki ochrony prawnoautorskiej -
indywidualnos¢ / 48
1.4. Przestanki konstytuujace utwor a orzecznictwo Trybunatu
Sprawiedliwosci UE / 56
1.5. Popularnos¢ dzieta a jego ochrona prawnoautorska / 60




Spis tresci

1.6.

1.7.

1.8.

1.9.

Minimalny prég twdérczosci — postulaty dla praktyki

orzeczniczej / 62

1.6.1. Minimalny prog tworczoséci — krytyka praktyki
orzeczniczej / 63

1.6.2. Zastosowanie metod ekonomicznej analizy prawa
jako kryterium pomocnicze dla oceny minimalnego
progu twoérczosci / 67

Przedmiot ochrony prawnoautorskiej

aart. 1 ust. 2! pr. aut. / 72

1.7.1. Procedura w rozumieniu art. 1 ust. 2! pr. aut. / 77

1.7.2. Idea w rozumieniu art. 1 ust. 2! pr. aut. / 79

1.7.3. Czy istniejg granice idei? / 82

1.7.4. Granica idei a ekonomiczna analiza prawa / 86

Zbior (baza danych) jako przedmiot ochrony

prawnoautorskiej — art. 3 pr. aut. / 89

Przedmiot ochrony prawnoautorskiej —

podsumowanie / 95

2. Zakres ochrony prawnoautorskiej — granica naruszenia / 98
3. Formaty telewizyjne (formy zjawiskowe formatéw) jako
przedmiot ochrony prawnoautorskiej / 101

3.1.

3.2.

3.3.

3.4.

Prawnoautorska ochrona poszczegoélnych form
zjawiskowych formatu telewizyjnego jako dopracowanych
idei / 102
Opracowanie formatu telewizyjnego i dzieto
z zapozyczeniami z formatu / 126
Ochrona koncepcji audycji objetych formami
zjawiskowymi formatu telewizyjnego jako zbioru
elementow koncepcji / 127
Studium przypadkow naruszen majgtkowych praw
autorskich do koncepcji audycji objetych formatem / 143
3.4.1. Studium przypadku: Big Brother v. Dwa Swiaty | 145
3.4.2. Studium przypadku: Big Brother v. The Glass
House / 149
3.4.3. Studium przypadku: Who Wants to Be
a Millionaire? v. Kvit eller Dobbelt [Podwajamy albo
koricze] / 151



Spis tresci

4. Legitymacja czynna w zakresie roszczen o naruszenie
majatkowych praw autorskich do formatu telewizyjnego -
autorstwo formatu telewizyjnego / 154

Ochrona prawnoautorska poszczegdlnych elementéw formatu
telewizyjnego / 156

5.1.

5.2.
5.3.

Posta¢ fikcyjna / 157

5.1.1. Posta¢ prowadzacego/jurora show / 161
5.1.2. Posta¢ uczestnika show / 163

Tytut formatu / 165

Slogan, catchphrase i inne / 170

Rozdzial III

Ochrona formatu telewizyjnego na gruncie ustawy o zwalczaniu
nieuczciwej konkurencji oraz prawa wlasnosci przemystowej / 174
Ochrona formatu telewizyjnego na gruncie ustawy

o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji — wprowadzenie / 174

L.

2.1.

2.2.

. Zasady ochrony na podstawie ustawy o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji/ 178

Przedsiebiorca jako podmiot posiadajacy legitymacje
czynng / 179
Przedsiebiorca jako podmiot posiadajacy legitymacje
bierng / 182

Ochrona formatéw przed nasladownictwem na podstawie
art. 13 u.z.n.k. / 184

Ochrona formatéw przed nasladownictwem na podstawie
art. 3 ust. 1 u.z.nk./ 187

Prawa wlasnosci przemystowej a formaty telewizyjne

5.1.
5.2.
5.3.

oraz ich elementy / 206

Czy format telewizyjny podlega patentowaniu? / 207

Wzory przemystowe w formatach telewizyjnych / 211

Ochrona elementdéw formatu telewizyjnego

jako oznaczen odrdzniajacych / 212

5.3.1. Elementy formatu podlegajace ochronie jako znaki
towarowe / 212

5.3.2. Ochrona oznaczen odrézniajacych
wywodzacych si¢ z formatu telewizyjnego / 217




Spis tresci

Rozdzial IV
Alternatywne formy ochrony formatow telewizyjnych / 220
1. Ochrona formatu jako (zbioru) informacji / 220
1.1. Ochrona tajemnicy negocjacji - format jako tajemnica
negocjacji / 222
1.2. Ochrona tajemnicy przedsigbiorstwa — format
telewizyjny jako tajemnica przedsigbiorstwa / 228
1.3. Zakres ochrony formatu jako tajemnicy
przedsiebiorstwa / 235
2. Ochrona w ramach rezimu débr osobistych / 236
3. Alternatywne rozwigzywania sporéw (ADR) na kanwie
formatdw - dzialalnos¢ Format Recognition and Protection
Association / 240
4. Umowy dotyczace formatow telewizyjnych / 245
4.1. Ograniczenia swobody uméw dotyczace licencji
formatowych oraz innych uméw zwigzanych
z formatami telewizyjnymi / 246
4.2. Umowy dotyczace formatdw a przepisy
antymonopolowe / 250

Podsumowanie /255
Bibliografia /269

Wykaz najwazniejszych orzeczen /281




Wykaz najwazniejszych
skrotow

Akty prawne

dyrektywa  dyrektywa 2001/29/WE Parlamentu Europej-
2001/29  skiego i Rady z dnia 22 maja 2001 r. w sprawie
harmonizacji niektérych aspektéw praw autor-

skich i pokrewnych w spoleczenstwie informa-

cyjnym (Dz. Urz. WE L 167 2 22.06.2001, s. 10)

k.c.  ustawa z dnia 23 kwietnia 1964 r. - Kodeks
cywilny (tekst jedn.: Dz. U. z 2014 r. poz. 121
z pozn. zm.)
konwencjabernen-  akt paryski konwencji bernenskiej o ochronie
ska  dziet literackich i artystycznych, sporzadzony
w Paryzu dnia 24 lipca 1971 r. (Dz. U.z 1990 r.
Nr 82, poz. 474, zalacznik)

pr.aut.  ustawa z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autor-
skim i prawach pokrewnych (tekst jedn.: Dz. U.
22006 r. Nr 90, poz. 631 z pdzn. zm.)

pr.aut.z1952r.  ustawa z dnia 10 lipca 1952 r. o prawie autor-
skim (Dz. U. Nr 34, poz. 234)
p-w.p. ustawa z dnia 30 czerwca 2000 r. - Prawo
wlasnosci przemystowej (tekst jedn.: Dz. U.
z 2013 r. poz. 1410)
Traktat WIPO ~ WIPO Copyright Treaty - traktat WIPO

o prawie autorskim z dnia 20 grudnia 1996 r.
(Dz. U. 22005 r. Nr 3, poz. 12)




Wykaz najwazniejszych skrotow

TRIPS

u.o.k.k.

us.d.g.

u.z.n.k.

Porozumienie w sprawie handlowych aspektéw
praw wiasnosci intelektualnej (Dz. U.z 1996 1.
Nr 32, poz. 143)

ustawa z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie
konkurencji i konsumentéw (Dz. U. Nr 50,
poz. 331 z pdzn. zm.)

ustawa z dnia 2 lipca 2004 r. o swobodzie
dziatalnosci gospodarczej (tekst jedn.: Dz. U.
22013 r. poz. 672 z pézn. zm.)

ustawa z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu
nieuczciwej konkurencji (tekst jedn.: Dz. U.
22003 r. Nr 153, poz. 1503 z p6zn. zm.)

Czasopisma i publikatory

Biul. SN
EIPR

Ent. L.R.
EPS

Eur. Law.
GRUR
GRUR Int.

IPQ

Mon. Prawn.
OSA

OSN

OSNC

OSNP

osP
PiP

10

Biuletyn Sadu Najwyzszego

European Intellectual Property Review
Entertainment Law Review

Europejski Przeglad Sadowy

European Lawyer

Gewerblicher Rechtsschutz und Urheberrecht

Gewerblicher Rechtsschutz und Urheberrecht,
Internationaler Teil

Intellectual Property Quarterly
Monitor Prawniczy

Orzecznictwo Sadow Apelacyjnych
Orzecznictwo Sadu Najwyzszego

Orzecznictwo Sadu Najwyzszego. Izba Cywil-
na, Pracy i Ubezpieczen Spolecznych

Orzecznictwo Sadu Najwyzszego. Izba Pracy,
Ubezpieczen Spolecznych i Spraw Publicznych

Orzecznictwo Sadow Polskich

Panstwo i Prawo



Wrykaz najwazniejszych skrotow

PPH
PS

PUG

RPEiS

TPP

ZNU]J PWiOWI

FRAPA

WIPO

Przeglad Prawa Handlowego

Przeglad Sadowy

Przeglad Ustawodawstwa Gospodarczego
Ruch Prawniczy, Ekonomiczny i Socjologiczny
Transformacje Prawa Prywatnego

Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Jagiellonskie-
go. Prace z Wynalazczosci i Ochrony Wiasno-
$ci Intelektualnej/Zeszyty Naukowe Uniwersy-
tetu Jagiellonskiego. Prace z Prawa Wlasnosci
Intelektualnej

Inne

Format Recognition and Protection Associa-
tion
World Intellectual Property Organisation
(Swiatowa Organizacja Whasnosci Intelektual-
nej)

11







Wstep

Zar6éwno w literaturze polskiej, jak i zagranicznej kwestia mozliwo-
$ci objecia formatow telewizyjnych ochrong prawna byta juz przedmio-
tem rozwazan. Niemniej zagadnienie to nieustannie ewoluuje, przez
co uplyw czasu umozliwia szersze spojrzenie i jednoczeé$nie bardziej
kompleksowa analize mozliwoséci okreslenia generalnych regut ewentu-
alnej ochrony. Istotniejsze jednak jest to, ze wraz z postepujaca ewolucja
formatéw zmienia sie¢ ich ksztalt oraz poziom dopracowania. Z tej
przyczyny niektére wyrazane w przesztosci przez doktryne lub orzecz-
nictwo poglady dotyczace formatéw telewizyjnych utracity aktualno$¢
i wymagaja rewizji. Nadto nalezy wskazac, ze dotychczas opublikowane
w polskiej literaturze prawniczej opracowania dotyczace przedmioto-
wego zagadnienia pomijaja wiele istotnych aspektéw dotyczacych for-
matow telewizyjnych, ktére wplywaja na mozliwo$¢ ich ochrony. Majac
to na wzgledzie, niniejsza rozprawa pos$wiecona jest kompleksowej
analizie formatéw telewizyjnych jako przedmiotu twdrczoéci oraz
mozliwosci ich prawnej ochrony na gruncie przepiséw o prawie autor-
skim, prawie wlasno$ci przemyslowej, a takze przepiséw o zwalczaniu
nieuczciwej konkurencji, ktdre w opinii wielu przedstawicieli doktryny
s3 pokrewne prawom wlasnosci intelektualnej. Mimo iz rozprawa bedzie
sie koncentrowaé na wyzej wymienionych regulacjach, w rozwazaniach
nad ochrong formatéw telewizyjnych nie mozna calkowicie pomina¢
przepiséw kodeksu cywilnego.

Scharakteryzowanie mozliwosci i zakresu ochrony formatow tele-
wizyjnych jest niezwykle istotnym zagadnieniem z uwagi na znaczenie
tego typu wytwordw w obrocie. Rynek medialnych programéw rozryw-
kowych zostal bowiem wspolczesnie zdominowany przez audycje reali-
zowane na podstawie istniejacego formatu. Wynika to z faktu, iz dla
nadawcy telewizyjnego mniej ryzykowne wydaje si¢ dokonanie zakupu
»sprawdzonej” formuly programowej niz proba wyprodukowania au-
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dycji oryginalnej we wlasnym zakresie. Drugim czynnikiem zachecaja-
cym do nabycia tzw. pakietu formatowego sg natomiast dotychczasowe
sukcesy osiagane przez produkcje oparte na formatach'.

Generalnie przedmiotem transakeji zakupu pakietu formatowego
jest konstrukt zlozony z zalozen oraz szeregu elementéw lezacych
u podstaw ostatecznego ksztaltu audycji i decydujacych o jej atrakceyj-
nosci. Niemniej jednak rynek obrotu formatami telewizyjnymi obecnie
jest jeszcze bardziej ztozony i oferowane sg na nim produkty w postaci
drobiazgowych przepiséw na stworzenie i realizacje audycji. Przepis
taki zawiera m.in. szczegdlowe instrukeje realizatorskie, gotowe dialogi,
zobowigzania do konsultacji ze strony licencjodawcy oraz wiele innych
sktadnikéw tworzacych kompleksowe know-how audycji. W zwigzku
z ekonomicznym znaczeniem tego produktu rodzi si¢ nieodzowne py-
tanie o mozliwosci jego ochrony prawnej. Naktady finansowe oraz
wysilek intelektualny tworcow lezace u podstaw formatu telewizyjnego
maja bowiem w zalozeniu jego autoréw i producentdéw prowadzi¢ do
uzyskania wytacznosci na wytworzony produkt. Kwestia wylacznosci
i ekskluzywnosci odgrywa bowiem w $rodowisku medialnym podsta-
wowg role i czesto staje si¢ fundamentem sukcesu. Z drugiej za$ strony
przedstawiciele potencjalnych nabywcéw formatéw, a zatem przede
wszystkim stacji i sieci telewizyjnych nie sa - co do zasady - entuzja-
stycznie nastawieni do nabywania formatow telewizyjnych. Fakt ten
oraz lezace u jego podstaw powody (a zatem nie tylko konieczno$¢
ponoszenia optat licencyjnych, ale réwniez m.in. ograniczenie mozli-
wosci czerpania profitéw z audycji oraz konieczno$¢ dopuszczenia osob
z zewnatrz do wspolpracy przy produkcji) staly sie nawet kilka lat temu

! Jako przyklad mozna powola¢ sytuacje panujaca w Argentynie, gdzie audycje
oparte na formatach znajdujg sie w czoléwkach rankingéw najczesciej ogladanych pro-
gramow telewizyjnych, a wysokie wskazniki ogladalnosci tego typu audycji sa praktycznie
norma - zob. S. Waisbord, S. Jalfin, Imagining the National: Gatekeepers and the Adap-
tation of Global Franchises in Argentina (w:) A. Moran (red.), TV Formats Worldwide:
Localizing Global Programs, Bristol-Chicago 2009, s. 61-62. Takze Niemcy sg przyktadem
rynku medialnego, gdzie audycje oparte na formatach telewizyjnych regularnie swieca
triumfy - zob. M. Heinkelein, Ch. Fey, Der Schutz von Fernsehformaten im deutschen
Urheberrecht - Zur Entscheidung des BGH: ,Sendeformat”, GRUR Int. 2004, nr 5, s. 378.
Niemniej jednak w niektorych krajach - czego przykladem sg Indie - audycje oparte na
formatach nie gwarantuja sukcesu ekonomicznego, co uwarunkowane jest przede
wszystkim kwestiami kulturowymi. Zob. A.O. Thomas, Cultural economics of TV pro-
gramme cloning: Or why India produced Multi-,millionaires”, International Journal of
Emerging Markets 2006, nr 1, s. 39 i n. Por. réwniez S. Degmair, Die Schutzfihigkeit von
Fernsehshow-Formaten nach dem spanischen Urheberrecht, GRUR Int. 2003, nr 2, s. 205.
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przedmiotem publicznej debaty majgcej miejsce gtéwnie w Stanach
Zjednoczonych. Do debaty tej doszto w efekcie publikacji tresci we-
wnetrznej notatki jednego z przedstawicieli wysokiego szczebla sieci
ABC - Howarda Davine'a, ktdra to notatka nakazywata pracownikom
sieci traktowa¢ nabycie praw do formatu telewizyjnego jako niepozada-
ng ostateczno$¢?. Majac to na wzgledzie, mozna zauwazy¢, ze zagadnie-
nie ochrony prawnej formatow telewizyjnych jest istotne z perspektywy
podmiotéw o sprzecznych interesach.

W uzupelnieniu powyzszych uwag nalezy rowniez wskaza¢, ze ry-
nek formatow telewizyjnych stale si¢ rozwija i trzeba przewidywac, ze
tendencja ta nie ulegnie zmianie z uwagi na postepujaca globalizacje.
Przeprowadzone badania wykazaly, iz wartos¢ $wiatowego rynku
obrotu formatami telewizyjnymi w latach 2006-2008 wzrosta o blisko
50% w odniesieniu do wartosci oszacowanej w poprzednim okresie
badawczym (lata 2002-2004), co pozwala stwierdzi¢, ze tempo rozwoju
jest znaczace®. Znajduje to rowniez potwierdzenie we wzroécie liczby
oryginalnych formatéw telewizyjnych ,,przeszczepionych” do innych
krajéow w powyzszych badanych okresach. Podczas gdy w latach
2002-2004 wyeksportowanych zostalo 259 oryginalnych formatéw,
w kolejnym okresie badawczym, dwa lata pézniej, ta liczba wzrosta do
445* Rozwoj przedmiotowej branzy oraz towarzyszace mu coraz
wieksze zréznicowanie wytwarzanych w jej ramach dziel jest zatem
niebagatelne. Mimo iz polski rynek formatéw telewizyjnych cechuje
niewielki udzial tworczoéci w poréwnaniu z rynkami bardziej rozwinie-
tymiiposiadajacymi znacznie dtuzsza historie (np. w Wielkiej Brytanii
lub Szwecji®), znajduje sie on w fazie stalego rozwoju, a tworzenie pro-
gramow opartych na formatach telewizyjnych jest powszechne w ra-

2 Zob. szerzej A. Schwartz, Foreign formats - licensing optional?: Why ABC's
»Bombshell” memo regarding foreign formats isn't scandalous at all, New York University
Intellectual Property and Entertainment Law Ledger 2009, nr 1, s. 29-30.

3 Za: The FRAPA Report 2009: TV Formats to the World, s. 8, http://www frapa.
org/wp-content/uploads/2010/12/extract_frapa_report_2009.pdf [data dostepu: 1 lutego
2013 r.]. Por. rowniez L. Logan, The emperor's new clothes? The way forward: TV format
protection under unfair competition law in US, UK and France: Part 1, Ent. L.R. 2009,
nr 2, s. 37 oraz A.J. Schoen, Poszukiwanie prawnej formy ochrony tzw. formatow telewi-
zyjnych na gruncie prawa autorskiego oraz prawa zwalczania nieuczciwej konkurencji,
ZNUJ PWiOWI, z. 98, s. 74.

+ Za: The FRAPA Report 2009: TV Formats to the World, s. 8, http://www frapa.
org/wp-content/uploads/2010/12/extract_frapa_report_2009.pdf [data dostepu: 1 lutego
2013 1.].

> A. Moran, New flows in global TV, Bristol-Chicago 2009, s. 94.
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mach rozrywkowej sfery telewizji. Co wiecej, mozna wskaza¢, ze Polska
odgrywa w tym zakresie wiodaca role w calym regionie Europy
Wschodniej, o czym $wiadczy np. fakt, iz to w Polsce otwierane s3
gltowne regionalne przedstawicielstwa potentatéw branzy produkeji
i dystrybucji formatowe.

Formaty programowe moga wystepowac rowniez w zakresie pro-
gramo6w radiowych, niemniej zdecydowanie wieksza role ta forma
produkcji odgrywa na gruncie audycji telewizyjnych. Dlatego tez
przedmiotem niniejszej rozprawy jest zagadnienie formatow stricte te-
lewizyjnych. Wywody i poglady przedstawione w dalszej cze$ci rozprawy
moga by¢ jednak per analogiam zastosowane do formatoéw radiowych.
W tym miejscu nalezy rowniez odnotowac, iz 2013 rok mozna uznaé
za date wkroczenia formatéw programowych na kolejng platforme
medialna. W tym roku debiutuje bowiem pierwszy globalny format
programowy rozpowszechniany wylacznie za posrednictwem internetu
(akonkretnie portalu YouTube) pt. The You Generation’. Przedstawione
nizej rozwazania znajda réwniez odpowiednie zastosowanie do forma-
tow tego typu. Szybki rozwoj rynku formatow ,,internetowych”, ktorego
nalezy si¢ spodziewaé, moze jednak doprowadzi¢ do powstania wielu
nowych specyficznych probleméw wynikajacych z wlasciwosci tej
wlaénie platformy komunikacji.

Jak zostalo zasygnalizowane, podstawowym celem niniejszej pracy
jest kompleksowe opisanie mozliwosci objecia formatdw telewizyjnych
ochrong plynaca z przepiséw polskiego prawa oraz zakresu tej ochrony
na gruncie poszczegdlnych analizowanych przepiséw. Celem posrednim,
prowadzacym do celu podstawowego, jest zas zdefiniowanie pojecia
»format telewizyjny” i charakterystyka tego przedmiotu twoérczosci in-
telektualnej. Zdefiniowanie przedmiotu badan, a zatem pojecia ,,format
telewizyjny” nalezy jednak do zadan skomplikowanych i nastrecza
wiele problemoéw. Formaty telewizyjne maja bowiem bardzo zlozona
strukture, a jej wlasciwe zrozumienie jest kluczem do analizy mozliwosci
i zakresu ochrony prawnej. Nalezy bowiem mie¢ na uwadze, ze forma-

6 Por. tamze, s. 100.

7 Audycja dostepna na kanale The You Generation portalu YouTube, http://www.
youtube.com/user/yougenerationtv [data dostepu: 1 lutego 2013 r.]. Zob. réwniez
A. Barnes, The You Generation: Simon Cowell launches year-long global talent hunt
via YouTube, http://www.independent.co.uk/arts-entertainment/tv/news/the-you-gene
ration-simon-cowell-launches-yearlong-global-talent-hunt-via-youtube-8515525.html
[data dostepu: 1 lutego 2013 r.].
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tem telewizyjnym okresla si¢ zaréwno pierwotny szkic programu zawie-
rajacy wylacznie podstawowe elementy planowanej audycji, jak i jego
rozbudowany opis obejmujgcy szereg informacji dotyczacych nie tylko
samej produkeji, ale takze innych zagadnien pokrewnych (przede
wszystkim form promocji programu), a w koncu audycje powstalg na
bazie formatu telewizyjnego. Kazda poszczegoélna postaé formatu tele-
wizyjnego — co do zasady - musi by¢ oceniana odrebnie, dlatego tez
zalozeniem lezagcym u podstaw rozprawy jest wyrdznienie w ramach
terminu ,,format telewizyjny” jego poszczegdlnych form rozwoju (form
zjawiskowych) i okreslenie mozliwosci ochrony prawnej kazdej z nich.
Przed samg analizg niezbedne jest rowniez rozréznienie formatow tele-
wizyjnych pod katem rodzaju audycji, ktdra jest w nim opisana. Inna
bedzie bowiem specyfika formatow telewizyjnych dotyczacych teletur-
nieju, inna zas formatu serialu fabularnego. Specyfika poszczegolnych
rodzajow audycji bedzie sie za$ przekladata na charakterystyke ochrony
prawnej oraz jej zakresu.

Co wigcej, formaty telewizyjne obejmuja rowniez pewne elementy,
ktdre mogg by¢ objete ochrong plynaca z praw wlasnosci intelektualnej
odrebnie, niezaleznie od ochrony samego formatu telewizyjnego jako
calo$ci. Wérdd takich elementéw mozna wymieni¢ np. tytut audycji,
jej logotyp, wykorzystane motywy muzyczne czy tez w koncu postaci
bohateréw wystepujacych w programie. Samoistna ochrona takich
elementow w sposdb oczywisty bedzie rozszerzata zakres ochrony for-
matu telewizyjnego, a zatem zakres praw przystugujacy podmiotowi
uprawnionemu (tworcy formatu, producentowi).

Niezaleznie od rozwazan dotyczacych bezposrednio formatu tele-
wizyjnego w niniejszej rozprawie podjeta zostanie proba rozwazenia
zagadnien ogdlnych, czesto fundamentalnych dla catego systemu praw
wlasnosci intelektualnej, jak np. zagadnienia przedmiotu prawa autor-
skiego oraz zakresu ochrony tajemnicy przedsigbiorstwa. Nadto rozwa-
zone zostang zagadnienia dotychczas pomijane w literaturze prawniczej,
jak np. wplyw popularnosci dzieta na objecie go ochrong prawnoautor-
ska czy tez definicja terminu ,,procedura” jako przedmiotu wylgczenia
spod ochrony prawa autorskiego. Wreszcie przeanalizowana zostanie
mozliwo$¢ i przydatno$¢ wykorzystania metod ekonomicznej analizy
prawa dla okreslenia w konkretnych warunkach zakresu ochrony
przewidzianej w przepisach ustawy o prawie autorskim i prawach po-
krewnych. Rozwazenie i przedstawienie propozycji interpretacyjnych
w ramach tych zagadnien jest warunkiem koniecznym dla okreslenia
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zakresu ochrony samych formatéw telewizyjnych, niemniej ich donio-
stos¢ wykracza daleko poza zakres przedmiotu badan niniejszej rozpra-
wy i ma charakter uniwersalny. Nalezy réwniez podkresli¢, ze w ramach
analizy ochrony prawnoautorskiej formatow telewizyjnych rozwazania
beda uwzglednialy orzeczenia Trybunatu Sprawiedliwosci Unii Euro-
pejskiej dotyczace prawa autorskiego, ktore od 2008 r. sg coraz liczniej-
sze, natomiast nie byly dotychczas przedmiotem szerokiej analizy
w polskiej doktrynie.

Poniewaz formaty telewizyjne s3 ze swej natury przedmiotem
ytransgranicznym”, w rozwazaniach uwzglednione zostaly przepisy
umow miedzynarodowych dotyczacych przedmiotu rozprawy, a takze
dorobek literatury i orzecznictwa zagranicznego. Poniewaz jednak
w zadnym z krajow zagadnienie ochrony formatow telewizyjnych nie
zostalo rozstrzygniete na poziomie normatywnym, wypowiedzi
orzecznictwa i doktryny zagranicznej beda przywolywane w kontekscie
omawiania konkretnych probleméw i poddawane ,,biezacej” analizie
prawnoporéwnawczej. Podstawowym zakresem, na ktérym skupione
zostang rozwazania, jest bowiem opis ochrony prawnej formatow tele-
wizyjnych na gruncie polskiego systemu prawnego.

Z uwagi na wyzej zasygnalizowany, relatywnie nowy charakter
zjawiska tworzenia formatow telewizyjnych oraz ograniczony zakres
wypowiedzi orzecznictwa odnoszacy si¢ do tej tematyki (szczegdlnie
w Polsce, gdzie tego typu wypowiedzi sg na tyle nieliczne, iz nie roz-
strzygaja praktycznie zadnego z podstawowych zagadnien dla ochrony
formatow telewizyjnych) rozwazania musza w duzej mierze uwzgledniaé
praktyke obrotu, ktéra wyksztalcila sie w srodowisku producentow
formatéw telewizyjnych. Dlatego tez analiza prawna przedstawiona
w rozprawie zostala poprzedzona badaniami wlasnymi polegajacymi
na wywiadach z przedstawicielami §rodowiska producentéw formatow
telewizyjnych oraz os6b odpowiedzialnych za realizacje audycji opartych
na zakupionym formacie telewizyjnym. Ponadto w pracy uwzglednione
zostang badania nad obrotem formatami telewizyjnymi przeprowadzone
w ramach projektu pt. Eksploatacja formatéw telewizyjnych [Exploitation
of television formats) przeprowadzonego przez naukowcoéw z Uniwer-
sytetu w Bournemouth w Wielkiej Brytanii®.

§ http://tvformats.bournemouth.acuk [data dostepu: 1 lutego 2013 r.]
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Rozdziat |

Analiza pojecia ,,format telewizyjny”

1. Format telewizyjny - charakterystyka ogélna,
ptaszczyzny definicji

Termin ,format telewizyjny” jest pojeciem wykreowanym przez
branze producentéw medialnych, dlatego tez prosta transpozycja jego
definicji na grunt analiz prawnych rodzi trudnosci. W obowigzujacym
w Polsce ustawodawstwie (zaréwno krajowym, jak i miedzynarodowym)
brak jest definicji przedmiotowego terminu, stad luke te zapelni¢ musza
rozwazania przedstawione przez judykature oraz doktryne prawnicza.
W trakcie analizy nie mozna jednakze zapomina¢ o - zasygnalizowanej
na wstepie — zlozonosci i wieloptaszczyznowej strukturze badanego
pojecia. Ewentualna definicja musi bowiem obja¢ wszystkie postacie
formatu telewizyjnego, aby w dalszej kolejnosci mozliwy byt kompletny
i cato$ciowy opis zagadnienia.

Generalnie przez format telewizyjny rozumie si¢ okreslony szkielet
programu telewizyjnego, w oparciu o ktdry mozliwe jest tworzenie serii
audycji®, a w dluzszej perspektywie regionalnych wersji programu.
Format stanowi wigc zbiér gléwnych, powtarzalnych cech i elementow
audygji telewizyjnej. W zaleznosci od rodzaju audycji, ktérej format
dotyczy, zbiér elementéw bedzie — co oczywiste — odmienny. I tak,

° Zaart. 1 ust. 1 pkt b dyrektywy Parlamentu Europejskiego i Rady nr 2010/13/UE
o audiowizualnych ustugach medialnych (Dz. Urz. UE L 95 z 15.04.2010, s. 1) audycja
na gruncie niniejszego opracowania winna by¢ rozumiana jako ,,ciag ruchomych obrazéw
z dzwigkiem lub bez niego, stanowigcy odrebna catos¢ w uktadzie lub katalogu audycji
przygotowanym przez dostawce ustug medialnych i majacy forme i tre§¢ poréwnywalng
z forma i trescig rozpowszechniania telewizyjnego. Przyktadami audycji sa: filmy petno-
metrazowe, transmisje wydarzen sportowych, seriale komediowe, filmy dokumentalne,
audycje dla dzieci oraz filmy i seriale telewizyjne”.
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w przypadku serialu telewizyjnego typowymi elementami bedg sylwetki
irys charakterologiczny bohateréw, konstrukeja pojedynczego epizodu
oraz miejsce akcji, natomiast w przypadku np. reality show format be-
dzie okreslat m.in. liczbe uczestnikow, zasady ich wyboru oraz elimina-
¢ji, role prowadzacego, mozliwosci interakcji z publicznoécia (telewi-
dzami) itp. Nie zagtebiajac si¢ w tym miejscu w tworzenie dystynkeji
pomiedzy réznymi rodzajami formatéw (co zostanie szerzej opisane
w kolejnym rozdziale niniejszej rozprawy), zasadniczo mozna uzna¢,
ze formaty telewizyjne maja za cel okreglenie i opisanie formuly progra-
mu poprzez stworzenie ram dla kolejnych odcinkéw serii, ktore na
etapie realizacji cyklu audycji opartych na formacie s3 wypelniane tre-
$cig. Nie wszystkie z opisanych w formacie cech bedg mialy takie samo
znaczenie dla calosci programu czy tez w ten sam sposob beda wplywaly
na jego wyjatkowo$¢. Oryginalnos¢ i jakos¢ kazdego poszczegdlnego
elementu moze by¢ zmienna, jednakze oczekiwania producentéw for-
matéw telewizyjnych w minimalnym stopniu sprowadzaja si¢ do woli
ochrony pojedynczych cech programu. Znacznie istotniejsza dla tych
podmiotéw jest bowiem ochrona formatu jako calosci, a wiec konglo-
meratu wyzej wskazanych elementdéw. Majac to na wzgledzie, poszcze-
golne elementy muszg ze sobg korespondowac i wzajemnie si¢ faczyé
oraz dopelnia¢. Zasadniczo to format jako calo$§¢ ma bowiem wymierng
warto$¢ w obrocie gospodarczym i realiach rynku medialnego. Nie
zmienia to jednak faktu, iz ochrona formatu jako calosci moze by¢ re-
alizowana poprzez dochodzenie ochrony w zakresie poszczegolnych
jego fragmentéw. Kwestionowanie naruszen praw do jednostkowych
elementow formatu bedzie bowiem - co do zasady — moglo stanowi¢
forme posredniej ochrony caloéci formatu, a zatem bedzie poszerzato
sfere ochrony prawne;.

Z uwagi na brak legalnej charakterystyki pojecia w literaturze oraz
orzecznictwie formuluje sie definicje formatu telewizyjnego, ktdre
prébuja w skondensowanej formie ujaé wyzej wskazang istote tego za-
gadnienia. Podnosi si¢ zatem m.in., ze:

- formaty telewizyjne to ,,ogélne koncepcje serii programoéw o roz-
nym charakterze: teleturniejow, quizéw, widowisk typu Big Brother
itd.”1;

- zgodnie z inng definicja: ,,Format jest zbiorem niezmiennych cech
i elementow danego programu, w ramach ktorych kazdorazowo

10 T, Barta, R. Markiewicz, Prawo autorskie, Warszawa 2010, s. 43.
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produkowane sg inne elementy dopasowywane do kazdego poje-

dynczego epizodu™';

- analogiczne definicje zostaly przedstawione w doktrynie niemieckiej
- przykladowo R. Litten przyjal, ze ,,format moze by¢ zdefiniowany
jako podstawowa struktura obejmujaca rozpoznawalne cechy seria-
lulub show telewizyjnego, ktéra moze by¢ odmiennie uzupetniona
w kazdym poszczegélnym odcinku serialu lub show™'?;

- z kolei zagraniczna judykatura okreslita format telewizyjny jako:
»charakterystyczne cechy powtarzane w kazdej audycji™'® czy tez
»zbior charakterystycznych cech tworzacych forme ksztaltujaca
ogolny charakter kazdego odcinka audycji, ktory jest tatwo rozpo-
znawalny dla widowni, niezaleznie od réznic w szczegolowej tresci
poszczegdlnych odcinkow” .

Przydatno$¢ wyzej wskazanych generalnych definicji pojecia ,,for-
mat telewizyjny”'s jest jednakze bardzo watpliwa dla analizy prawne;.
Z jednej strony nie zwracaja one bowiem uwagi na wszystkie istotne
cechy omawianego pojecia, a jednocze$nie nie obejmujg one zasadniczo
wszystkich jego desygnatdéw. Ogdlnikowos¢ przywotanych prob charak-
terystyki z natury rzeczy uniemozliwia réwniez podkreslenie réznic
pomiedzy réznymi formami zjawiskowymi formatoéw, co zostanie
uwypuklone nize;j.

Nalezy zwrdci¢ uwage, ze jeszcze kilkanascie lat temu tworzenie
formatdow telewizyjnych nie bylo usystematyzowana procedura, niemniej
rozwdj rynku i coraz wieksze zapotrzebowanie na formaty telewizyjne
wymusito istotne zmiany's. Majac to na wzgledzie, nalezy z duza

" A. Moran, Copycat Television. Globalisation, Program Formats and Cultural
Identity, Luton 1998, s. 13.

12 R. Litten, Der Schutz von Fernsehshow und Fernsehserienformaten, Miinchen
1997,s. 4.

13 Orzeczenie Brytyjskiej Krolewskiej Rady Przybocznej (Privy Council) z dnia
18 lipca 1989 r. w sprawie Green v. Broadcasting Corporation of New Zealand, [1988] 2
N.Z.L.R. 490 (CA); [1989] R.P.C. 700 (PC).

4 Wyrok Bundesgerichtshof z dnia 26 czerwca 2003 r. w sprawie Sendeformat, 1 ZR
176/01 [2003] ZUM 771.

15 Dalsze definicje terminu ,format telewizyjny” przedstawiaja K. Lantzsch, K.D.
Almeppen i A. Will, Trading in TV Entertainment: An Analysis (w:) A. Moran (red.),
TV Formats Worldwide..., s. 80.

16 Za: T. Steffensen, Rights to TV formats - from copyright and marketing law per-
spective, Ent. L.R. 2000, nr 5, s. 85. Por. rowniez S. Degmair, Die Schutzfihigkeit von
Fernsehshow..., s. 205.
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Zbigniew Pinkalski — doktor nauk prawnych, radca prawny; lau-
reat Nagrody Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego za pra-
ce doktorska w konkursie na najlepsza prace naukowa na temat
wiasnosci intelektualnej zorganizowanym przez Urzad Patento-
wy Rzeczypospolitej Polskiejw 2014 r. Specjalizuje sie w prawie
wtasnosci intelektualnej, nowych technologiach, prawie mediow
i reklamy, a takze w prawie sportowym i prawie konkurengji; jest
autorem publikacji z tego zakresu zaréwno w prasie branzowe;j,
jak i w prestizowych czasopismach naukowych.

Monografia stanowi kompleksowg analize problematyki
formatéw telewizyjnych oraz mozliwosci ich prawnej ochrony
na gruncie polskiego prawa.

W publikacji przedstawiono m.in.:

- konkretne warunki dla uzyskania ochrony przez dang postac
formatu telewizyjnego na podstawie ustawy o prawie au-
torskim i prawach pokrewnych, ustawy o zwalczaniu nie-
uczciwej konkurencji oraz innych reziméw ochrony,

- w jaki sposéb tworcy lub producenci formatéw moga do-
stosowac dany format telewizyjny do ochrony na podstawie
konkretnego rezimu prawnego oraz

- ktory rezim prawny jest najbardziej odpowiedni dla poszcze-
golnych formatéw telewizyjnych.

Zawarte w pracy rozwazania i wskazéwki majg wymiar prak-
tyczny, gdyz zostaty oparte na przeprowadzonych za granicg ba-
daniach rynku formatéw telewizyjnych, a takze konsultacjach
z producentami dziatajgcymi w branzy na polskim rynku.

Ksigzka przeznaczona jest dla producentéw audycji telewi-
zyjnych, menedzeréw w firmach zajmujacych sig ich produkcjg
albo licencjonowaniem i autoréw scenariuszy lub pomystéw na
nie. Zainteresuje radcéw prawnych, adwokatéw, sedziéw oraz
pracownikéw naukowych zajmujacych sie mediami, produkcja
telewizyjna i prawem wiasnosci intelektualnej.
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