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WSTEP

Niniejsza praca zostala poswigcona niektérym aspektom rozpowszech-
niania fotografii i wizerunkéw. Impulsem do zajecia si¢ ta problematyka
byta doniosto$¢ spoteczna tego zagadnienia. Kwestia korzystania z foto-
grafii i wizerunkéw ma duze znaczenie w sferze medialnej. Przejawia sie
ono w praktycznej dzialalnosci medidw, jak i w odbiorze obrazow przez
widowni¢. Media czy tez konkretne osoby zatrudnione w poszczegdl-
nych jednostkach zaliczanych do tej sfery zaréwno generuja fotografie
i wizerunki, jak i korzystaja z materiatéw wytworzonych przez osoby
z zewnatrz. Natomiast z punktu widzenia odbiorcy wzrok jest najwaz-
niejszym zrédlem informacji. Obrazy od wiekéw petnig role ,,mediatora”
miedzy jednostka ludzka a $wiatem. Natomiast wspotcze$nie mamy do
czynienia z niespotykang wczesniej intensyfikacja kultury wizualnej
i wzrostem znaczenia obrazéw w §wiadomosci cztowieka'. Mozna po-
wiedzie¢, ze czlowiek wspolczesny zyje miedzy przestrzeniami realnego
$wiata a przestrzeniami wygenerowanymi przez media’.

Odrebna kwestig jest wykorzystanie fotografii i wizerunkéw w Inter-
necie i w mediach spolecznosciowych. W przestrzeni, jaka stanowia
media spotecznosciowe, ludzie dzielg sie fotografiami, w tym takze
wizerunkami. Poszczegdlne platformy daja réwniez zawodowym foto-

' Zob. J. Szulich-Kaluza, Fotografia jako narzedzie mediatyzacji wojny w mediach
spotecznosciowych - na przykladzie fotografii z wojny na Wschodniej Ukrainie, ZNKUL
2018/241,s. 351.

2 Tak stusznie J. Musial, Fotografia jako przestrzeri kulturowa. Obraz - me-
dia - autor, niepubl. praca doktorska, Katowice 2008, https://rebus.us.edu.pl/
bitstream/20.500.12128/5201/1/Musial_Fotografia_jako_przestrzen_kulturowa_obraz_
media_autor.pdf (dostep: 2.10.2024 r.), s. 4.
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grafom mozliwo$¢ pokazywania swoich prac i budowania spotecznosci
milosnikéw fotografii (np. Instagram, Facebook, Pinterest, 500px).

Jesli zatem kwestie dotyczace fotografii i wizerunku odgrywaja coraz
wigksza role we wspolczesnym $wiecie, warto pozna¢ wynikajace z norm
prawnych zasady dotyczace ochrony tych kategorii przedmiotéw niema-
terialnych. Ich znajomo$¢ i przestrzeganie zapewni komfort funkcjono-
wania osobom tworzacym fotografie i wizerunki, jak réwniez osobom,
ktore z nich korzystaja w celach zawodowych czy prywatnych.

Regulacje dotyczace ochrony fotografii i wizerunku sg ,rozrzucone”
w roznych aktach prawnych rangi ustawowej. Podstawowe uregulowa-
nia mozna znalez¢ w prawie autorskim, prawie prasowym i Kodeksie
cywilnym. Warto jednak zdawac sobie sprawe, Ze takze inne akty prawne
reguluja pewne kwestie dotyczace rozpowszechniania fotogratii i wize-
runkoéw, na przyktad Kodeks karny.

Nalezy takze mie¢ na uwadze, ze konkretna fotografia czesto jest obiek-
tem, ktory inkorporuje rézne przedmioty niematerialne — utwor foto-
graficzny i wizerunek. Powoduje to, ze rozwazajac problemy zwigzane
z ich ochrong, musimy siega¢ do roznych aktow prawnych.

Autorowi pozostaje zywi¢ nadziej¢, ze uwagi zawarte w niniejszej pub-
likacji pozwola Czytelnikowi lepiej zorientowaé sie w zawitosciach
regulacji prawnych dotyczacych rozpowszechniania fotografii i wize-
runku. Powinny to ulatwi¢ zwlaszcza zawarte na koncu ksigzki wzory
umow, stanowigce autorskie propozycje tresci kontraktow zawieranych
w praktyce rynkowej. Obejmujg one nastepujace umowy: o stworzenie
fotografii, o wystawienie fotografii, o prezentacje fotografii w Internecie
oraz zgode na rozpowszechnianie wizerunku.

Warto wyraznie zaznaczy¢, ze ambicja autora nie bylo stworzenie opra-
cowania wyczerpujaco opisujacego problematyke rozpowszechniania
fotografii i wizerunku. Dotyczy ono wylacznie kwestii mechanizméw
regulujgcych aktywnos¢ polegajaca na ich rozpowszechnianiu oraz ko-
rzystaniu z nich przez osoby trzecie w réznych sytuacjach. Natomiast
poza zakresem rozwazan pozostaja roszczenia przystugujace w razie
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naruszenia praw autorskich do dzieta fotograficznego i prawa do wize-
runku oraz dochodzenie tych roszczen. W przekonaniu autora powinny
one stac si¢ przedmiotem odrebnego opracowania.

Tychy, 1 grudnia 2024 r.

Piotr Slezak



Rozdziat |

USTALENIA TERMINOLOGICZNE

1. Wprowadzenie

Zanim nastapi omowienie zagadnien podstawowych z punktu widzenia
tematyki niniejszej pracy, tj. sporzadzenia i rozpowszechniania fotografii
i wizerunku, trzeba wyjasnic istote fotografii i wizerunku jako zjawisk
prawnych.

W kwestii fotografii omdwienia wymaga zwlaszcza zagadnienie wska-
zania tych skladnikow fotogratii, ktére przesadzaja o tym, ze dzialania
fotografa mozemy uznac za dzialalno$¢ tworcza, a w konsekwencji objaé
te fotografie ochrong autorskoprawna. Warto takze pokrétce scharakte-
ryzowa¢ poszczegolne rodzaje fotografii funkcjonujace w obrocie oraz
ich ochrone prawna.

Nalezy rowniez przyblizy¢ istote wizerunku, charakter prawa do wize-
runku, rodzaje wizerunku oraz podmiot prawa do wizerunku. W kwe-
stii wizerunku niezwykle istotne konsekwencje praktyczne wywoluje
rozbicie ochrony na regulacje zawartg w Kodeksie cywilnym i regulacje
autorskoprawna.



16 Rozdziat I. Ustalenia terminologiczne

2. Fotografia
2.1. Pojecie utworu fotograficznego

Nazwa ,fotografia” zostata zaczerpnieta z jezyka greckiego i oznacza
»rysowanie $wiattem” Jako pierwszy okreslenia tego uzyt w 1833 r. John
Herschel, opisujac eksperymenty z rejestracjg obrazow uzyskanych w ca-
mera obscura'. Nazwa ta upowszechnila sie i weszla do jezyka potocz-
nego. Mozna jej przypisa¢ podwodjng funkcje w jezyku. Z jednej strony
wskazuje ona na istote dziatalnosci cztowieka polegajacej na wytwarza-
niu obrazéw uzyskanych przez naswietlanie materiatu swiattoczutego,
a nastepnie jego utrwalenie przez kapiel w roztworze chemicznym.
Z drugiej strony pozwala zaliczy¢ te aktywnos¢ do tzw. sztuk wizualnych.

Na potrzeby niniejszej pracy wskazane wydaje si¢ wyznaczenie gra-
nicy pomiedzy pojeciami: ,,dzieto sztuki”, ,,dzieto sztuk plastycznych”
i ,dzieto sztuk wizualnych”. Nalezy przyja¢, ze dzielo sztuki jest artefak-
tem (tzn. wytworem czlowieka) zawierajacym w sobie element piekna,
ktory podlega recepcji odbiorcy?. Aktywno$¢ cztowieka w dziedzinie
sztuki jest zatem ksztaltowaniem pigkna. Piekno dostrzegano w naturze,
a sztuka jest nasladowaniem natury’. Rzecz jasna, koncepcje pickna
zmieniajg si¢ w czasie. Kazda epoka ksztaltuje wlasne kanony piekna.
Dlatego nie ma potrzeby okreslenia idei pigkna — wystarczy odwola¢
sie do zbioru obiektdw, o ktdrych ludzie na przestrzeni kilku tysiecy lat
wydali sad, ze sa pickne*. Beda one dzielami sztuki. Powolujac sie na
stowa Davida Hume, ze: ,,Pigkno nie jest wiasciwoscig samych rzeczy.
Istnieje w umysle, ktory je oglada, a kazdy umyst postrzega inne pigkno™,
mozemy twierdzi¢, iz poczucie pigkna jest czysto subiektywne.

! Por. R.M. Sarbinski, Utwor fotograficzny i jego tworca w prawie autorskim, Warszawa
2004, s. 34.

2 Tak W. Tatarkiewicz, Parerga, Warszawa 1978, s. 7 i n.

* Takie podej$cie mozna dostrzec w mygli filozoficznej od czaséw renesansu do
schylku XIX w. Por. A. Ochwat, Jak znalez¢ utwér w dziele sztuki, niepubl. praca magi-
sterska, Krakow 2010, s. 24-27.

* Tak U. Eco, Historia pigkna, Poznan 2016, s. 10.

* https://lubimyczytac.pl/cytat/108326 (dostep: 1.03.2024 r.).
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Z kolei do sztuk plastycznych mozemy zaliczy¢: malarstwo, rysunek,
grafike, komiks, fotografike, animacje, rzezbe architekture, scenografie,
kostiumografie, wzornictwo przemystowe®. Pigkne wytwory mieszczace
sie w obrebie wskazanych dziedzin bedg dzietami sztuk plastycznych.

Wreszcie zakres pojecia ,,dzielo sztuk plastycznych” jest szersze od za-
kresu pojecia ,,dzieta sztuk wizualnych”. Sztuki wizualne obejmuja rézne
dziedziny twérczosci artystycznej, ktore widz odbiera za posrednictwem
zmystu wzroku. Kategoria ta obejmuje zaréwno tradycyjne sztuki pla-
styczne (takie jak malarstwo czy rzezba), jak i nowe zjawiska (takie jak
performance, instalacja, widowiska laserowe), ktérych nie obejmowaty
tradycyjne sztuki plastyczne’.

Historia fotografii liczy prawie 200 lat. W 1839 r. niemal jednoczesnie
ogloszono we Francji i w Anglii wynalezienie dwdch technik fotogra-
ficznych - dagerotypii, stworzonej przez francuskiego malarza Louisa
Jacques'a Mandégo Daguerre’a, i procesu negatywowo-pozytywowego
Williama Henryego Foxa Talbota®. Pierwsza technika dawala bardzo
szczegolowy obraz na pokrytej srebrem miedzianej plycie, natomiast
druga polegata na uzyciu papieru w procesie, ktéry umozliwiat uzyska-
nie wielu odbitek z pojedynczego negatywu. Obie techniki opieraty si¢
na dwoch prawach fizyki i chemii, a mianowicie reakcji okreslonych
zwigzkow chemicznych na $wiatto oraz powstawaniu obrazu w ciemnej
skrzynce (camera obscura) po przej$ciu $wiatla przez otwor’. Metody
fotograficzne jako kosztowne byly wykorzystywane gtéwnie przez pro-
fesjonalnych fotograféw. Masowy rozwoj fotografii amatorskiej zapo-
czatkowalo pojawienie si¢ w 1888 r. blony fotograficzne;j'.

¢ Zob. hasto: ,sztuki plastyczne’, https://pl.wikipedia.org/wiki/Sztuki_plastyczne
(dostep: 1.03.2024 1.).

7 Zob. hasto: ,,sztuki wizualne’, https://pl.wikipedia.org/wiki/Sztuki_wizualne (dostep:
1.03.2024 1.).

8 'W.S. Johnson, M. Rice, C. Williams, Historia fotografii od 1839 roku do dzis,
ttum. E. Tomczyk, Kolonia 2010, s. 36.

° W.S. Johnson, M. Rice, C. Williams, Historia..., s. 36.

10 Zob. R.M. Sarbinski, Utwdr..., s. 36.
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Wspolcze$nie powszechnie wykorzystywana jest technologia fotografii
cyfrowej wynaleziona w 1975 r. przez Stevena Sassona, inzyniera firmy
Kodak (producenta aparatéw fotograficznych)''. Zachowanie obrazu
nastepuje przez pomiar natezenia $wiatla dla poszczegdlnych punktow
(pikseli) matrycy'.

Na rynku oferowano zatem konsumentom tradycyjne aparaty na klisze
(potocznie nazywane analogowymi) oraz cyfrowe. Jeszcze w 2003 r.
sprzedaz obu typow aparatéw byta réwna. Pézniej amatorzy fotogra-
fii zaczeli chetniej kupowad aparaty cyfrowe. Obecnie mozna méwi¢
o fascynacji aparatami dostgpnymi w smartfonach. Duzy wplyw na
zainteresowanie aparatami cyfrowymi ma technologia cyfrowa, ktéra
umozliwia natychmiastowe obejrzenie zdjecia, a karty pamieci maja
nieporéwnywalng z tradycyjna kliszg fotograticzng pojemnos¢, przez
co fotografowanie jest tansze".

Nowinka techniczna, jaka byla fotografia, szybko stala si¢ popularna.
Jednak jej atrakcyjnos¢ dostrzegano jedynie w mozliwosciach technicz-
nych latwego i stosunkowo taniego odwzorowywania rzeczywistosci.
Natomiast uznanie fotografii za przejaw sztuki oraz mozliwo$c¢ jej ochro-
ny autorskoprawnej wywolywaly spory. Trzeba byto ponad 150 lat, by
tworczos¢ fotograficzng potraktowano jako dziatalno$¢ tworczg (takze
w wymiarze prawnym). Wynikalo to z upowszechnienia si¢ pogladu,
zgodnie z ktérym technika fotograficzna stwarza szerokie mozliwosci,
jednakze jedli nie jest polgczona z wizjg i entuzjazmem fotografa, jest
czyms$ powierzchownym i bez znaczenia. To ludzie robig zdjecia, a nie
sprzet'.

" Por. M. Skrzypek, Historia fotografii, czyli jak cztowiek nauczyt si¢ zatrzymywac czas
w kadrze, https://drewnianysklep.pl/2023/08/16/historia-fotografii-czyli-jak-czlowiek-
nauczyl-sie-zatrzymywac-czas-w-kadrze/ (dostep: 1.03.2024 r.).

12 Zob. hasto: ,,fotografia cyfrowa’, https://pl.wikipedia.org/wiki/Fotografia_cyfrowa
(dostep: 1.03.2024 r.).

3 Por. M. Falarna, Fascynujgca historia sprzedazy aparatow miedzy 1951-2015 r.,
https://fotoblogia.pl/fascynujaca-historia-sprzedazy-aparatow-miedzy-1951-
2015,6793562817464449a (dostep: 1.03.2024 r.).

'* Zob. H. Davis, Kompozycja zdjec. Kreatywna fotografia, Gliwice 2010, s. 12-15.
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W rozwoju ochrony prawnej fotografii mozna wyréznic¢ cztery fazy,
ktore cechowaly si¢ uchwalaniem aktow prawnych w interesujacej nas
dziedzinie: druga polowa XIX w., poczatek XX w., okres tuz po II woj-
nie $wiatowej oraz okres wspdtczesny'®. Fotografia, od poczatku swego
istnienia, byta traktowana przez prawnikéw jako gorsza siostra sztuki.
Slady tego modelu myslenia mozna odnalez¢ takze we wspdlczesnych
ustawodawstwach. W niektorych krajach obok utworu fotograticznego
funkcjonuja tzw. zwykle fotografie, ktére nie spetniaja kryteriéw uzna-
nia ich za utwor, jednak z pewnych wzgledéw (np. z uwagi na wartos¢
historyczna, dokumentalng) zastuguja na ochrone'®.

W prawie polskim nowy przedmiot ochrony w postaci utworu foto-
graficznego pojawil si¢ w ustawie z 29.03.1926 r. o prawie autorskim.
Zgodnie z przepisem art. 1 pr. aut. z 1926 r. przedmiotem prawa au-
torskiego byly zdjecia fotograficzne lub otrzymane w podobny do fo-
tografii sposob. Podobnie ustawa z 10.07.1952 r. o prawie autorskim
obejmowala ochrong jako przedmiot prawa autorskiego utwory, w tym
utwory sztuk plastycznych (art. 1 § 2). Wreszcie ustawa z 4.02.1994 r.
o prawie autorskim i prawach pokrewnych chroni utwory fotograficzne
(art. 1 ust. 2 pkt 3). Jak wida¢, zgodnie z wola ustawodawcy polskiego
ochrong autorskoprawna objete sa przejawy dzialalnosci tworczej czlo-
wieka (utwory) posiadajace ceche ,,fotograficznosci”. Warto sprobowac
przeanalizowa¢ te cechy.

Ustawodawca polski sformulowal definicje ustawowq utworu w przepi-
sie art. 1 ust. 1 pr. aut. Jest ona lakoniczna. Dostosowal si¢ tym samym
do ogolnoswiatowego trendu, zgodnie z ktérym definicje utworu na-
lezy formutowac w sposob zwiezly, syntetyczny. Zgodnie z art. 1 ust. 1
pr. aut. przedmiotem prawa autorskiego jest kazdy przejaw dzialalnosci
tworczej o indywidualnym charakterze, ustalony w jakiejkolwiek postaci,
niezaleznie od warto$ci, przeznaczenia i sposobu wyrazenia (utwor).
Wyktadnia zacytowanego przepisu pozwala stwierdzi¢, ze utworem
w rozumieniu prawa polskiego jest przedmiot (obiekt), ktéry tacznie

1> Por. E. Ferenc-Szydetko, Ksztattowanie sig praw autorskich do utworu fotograficznego,
»Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego” Roczniki Prawnicze 2000/11, s. 1in.
16 Zob. V. de Sanctis, M. Fabiani, I Contratti di diritto di autore, Milano 2007, s. 297.



W publikacji autor wyjaénia, jak legalnie korzystac z fotografii i wizerunku,
by nie narazi¢ si¢ na odpowiedzialno$¢ cywilna lub karna.

Z opracowania dowiesz si¢:

« jak prawidtowo odebra¢ zgode na wykorzystanie zdjecia i wizerunku,
« kiedy fotografia i wizerunek nie s chronione prawem autorskim,

« czy mozna wykorzystaé fotografie bedaca dzietem osieroconym,

« kiedy nie jest potrzebna zgoda na rozpowszechnienie wizerunku,

o czym jest ,kradziez” wizerunku za pomocg sztucznej inteligencji.

Waznym uzupelnieniem publikacji sa wzory pism, w tym umoéw o stworzenie
fotografii oraz o prezentacj¢ zdjecia w Internecie (na przyktadzie portalu
internetowego zamieszczajacego fotografie).

Ksiazka jest przeznaczona dla oséb korzystajacych z fotografii i wizerunku
w dziatalno$ci gospodarczej i zawodowej, a zwlaszcza dla pracownikow
wydawnictw, agencji reklamowych, dziennikarzy, organizatoréw imprez
kulturalnych, fotograféw. Zainteresuje réwniez adwokatéw i radcéw praw-
nych zajmujacych sie ta dziedzing. Jako pomoc dydaktyczna moze stuzy¢
takze studentom prawa oraz kierunkéw artystycznych.

Piotr Slezak — profesor doktor habilitowany nauk prawnych; pracownik
Szkoty Filmowej im. K. Kieslowskiego w Uniwersytecie Slaskim w Katowicach;
arbiter Sagdu Polubownego ds. Domen Internetowych przy Polskiej Izbie Infor-
matyki i Telekomunikacji; radca prawny; stypendysta Instytutu Maxa Plancka
w Monachium; autor ponad 70 publikacji, gléwnie z zakresu prawa cywilnego,
prawa wiasnosci intelektualnej i prawa mediéw, w tym: Umowa o rozpowszech-
nianie filmu (1999), Pola eksploatacji utworéw audiowizualnych (2006), Umowy
w zakresie wspétczesnych sztuk wizualnych (2012), Kulinaria w polskim prawie
wlasnosci intelektualnej (2022), Prawo autorskie. Wzory uméw z komentarzem
(2021, 4. wydanie); redaktor i wspotautor ksigzki Prawo mediéw (2020).
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